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Olivieri - Consultoria Juridica em Cultura e
Entretenimento — atua na inteligéncia, planejamento e
solucaojuridicaeestratégicaparaviabilizaracgées, projetos
e negbdcios em arte, cultura, entretenimento, esporte e
terceiro setor.

Na sua atuacao, a Olivieri tem o objetivo de fazeracontecer
com exceléncia e leveza, contando com a experiéncia de
mais de 30 anos em consultoria juridica e negocial para as
areas de cultura e entretenimento, participando dos mais
importantes eventos e projetos culturais nacionais e
internacionais.

Além de consultoria, a Olivieri contribui com projetos de
formacao do conhecimento da area por meio de
publicacbes especializadas, conferéncias e cursos
ministrados em todo o pais, inclusive desenvolvidos
especialmente para os clientes.

A atuacao Pro Bono da Olivieri permite realizar ideias e
acoes que impactam e transformam a sociedade.

Hub Cultural concentra e oferece conteiudo qualificado
para os profissionais da arte, cultura, esporte, social e
mercado do entretenimento e do live marketing. Artigos,
legislacao, editais, pesquisas, noticias sobre cultura e
entretenimento e investimento cultural e social.




APRESENTACAO

A Equipe da Olivieri — Consultoria Juridica em Cultura e
Entretenimento — elaborou este Manual do Patrocinador -
Lei de incentivo Fiscal a Cultura, com o objetivo de auxiliar
as empresas naimplantacao de boas praticas para escolha
dos projetos e uso dos incentivos.

O Manual traz informacdes sistematizadas que poderao
atender aos Departamentos de Marketing, Juridico,
Contabil e também de Riscos e Governanca, para melhor
compreensao das regras e uso dos recursos para cultura.

A Lei de Incentivo Fiscal a Cultura é uma ferramenta que
viabiliza financeiramente ideias e acdes artisticas que
transformam a sociedade. Esperamos que o Manual
contribua para que sua empresa financie mais projetos
transformadores e inspiradores.

Boa leitura e Grandes projetos!

Equipe Olivieri
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INCENTIVOS FISCAIS A CULTURA

As leisdeincentivo fiscal a cultura, esporte e social
adotam o mesmo modelo: o realizador ou gestor
(conhecido como proponente) deve pré-aprovar o seu
projeto(comobjetoeorcamento)paraque possareceber
patrocinio ou doag¢do com incentivo fiscal.
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INCENTIVO FISCAL
+
RETRIBUICAO PUBLICITARIA 1

Aprovagao publicada
no Diario Oficial da Unido

Os incentivos fiscais federais sdao concedidos
apenas para empresas que recolhem imposto de renda
calculadosobreolucroreal,eosaportesdevemrespeitar
0 mesmo exercicio fiscal.

Os projetos com objeto, metas e orcamento devem ser
previamente aprovados pelo proponente junto as
respectivas comissoes de cultura, esporte e/ou social.
Somente apds publicacdo da aprovacao no Didrio Oficial
da Unido, podera ser realizado aporte com direito aos
incentivos fiscais.
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FEDERAL DE INCENTIVO A CULTURA

O incentivo fiscal concedido pela Lei de
Incentivo a cultura, conhecida como Lei Rouanet,
garante a possibilidade de redu¢ao do pagamento em
até 4% do Imposto de Renda devido por empresas
que apurem imposto sobre lucro real. O incentivo nao
alcancaoadicionaldoImpostode Renda, o qualdevera
ser pago integralmente.

4%

Teto de deducao do Imposto /
de Renda: 4%

96%

O financiamento incentivado de projetos pode
ser realizado sob diversas formas, dentre as quais
destacam-se: tranferéncia de recurso direto em favor
de projetos aprovados (a mais utilizada); as
contribui¢coes ao Fundo Nacional de Cultura; adoacgao
de bens moveis e imdveis; a permuta de servicos; a
permuta de materiais; o fornecimento de ingressos
para eventos, etc.



TIPOS DE INCENTIVO

Na doacao, a principio, o doador nao tem foco na
exposicdao da sua marca na midia paga, mas sim na
construcao e/ou fortalecimento da comunicacao
institucional da empresa. A doa¢ao se da sempre com
a transferéncia de recursos para proponentes sem fins
lucrativos e em projetos sem finalidade promocional
direta. Na hipotese de doacdo, o incentivo fiscal pode
ser percentualmente maior, contudo, ndao podem ser
incluidos gastos com midia para divulgacao do projeto
e /ou do doador

No patrocinio, como regra geral, ha interesse
direto na divulgacao do projeto, e o investimento esta
intimamente ligado ao planejamento de comunicagao
da empresa patrocinadora, e com o chamado patrocinio
cultural.
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ATIVIDADES ESPECIAIS
Artigo 18

Conforme o artigo 18 da Lei no 8.313/91, o beneficio de 100%
de incentivo fiscal é concedido na hipotese do patrocinio ou
doacdo para projetos das seguintes atividades artisticas:

artes cénicas;

livros de valor artistico, literario ou humanistico;
musica erudita ou instrumental;

exposi¢oes de artes visuais;
e)doacbesdeacervos parabibliotecaspublicas, museus,
arquivospublicosecinematecas,bemcomotreinamento
de pessoal e aquisicdo de equipamentos para a
manutencdo desses acervos;

f) producdo de obras cinematograficas e
videofonograficas de curta e média metragem e
preservacao e difusao do acervo audiovisual;

g) preservacao do patriménio cultural material e
imaterial, as quais estdo listadas expressamente na
legislacgao;

h) construcao e manutencdo de salas de cinema e teatro,
que poderao funcionar também como centros culturais
comunitarios, em Municipios com menos de 100.000
(cem mil) habitantes.

a)
b)
C)
d)

100% de
incentivo

NAO PODE LANCAR COMO DESPESA OPERACIONAL
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DEMAIS ATIVIDADES

Para outras atividades nao expressamente
ressalvadas na legislacdo (artigo 18), o incentivo fiscal
federal concedido para pessoajuridica corresponde a 30%
do valor total dado em patrocinio ou 40% do valor total
dado em doacgao, que podera ser utilizado para pagamento
de até 4% do Imposto de Renda. Nesta hipotese, havera:
() deducao de parcela do valor do patrocinio ou doacao do
proprio Imposto de Renda devido e também (ii) deducao
do valor integral do patrocinio ou doa¢ao como despesa
operacional, reduzindo a base de calculo do imposto de
renda e da contribuicdo social sobre o lucro.

Teremos, portanto:
- deducado dos 30% ou 40% do Imposto de Renda devido
- lancamento de 100% como despesa operacional
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COMO PATROCINAR
DOAR
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Regras de governaca para
uso dos incentivos fiscais

E muito importante que a empresa defina regras para o bom
uso da verbaincentivada. Embora a decisdao possa estar associada
a comunicagao da marca, ao branding, ou a atuac¢do social da
empresa, a verba é publica e resultado da renuncia fiscal. Toda
rendncia pelo Estado tem finalidade de viabilizar um setor, neste
Caso, as producgoes artisticas. Assim, a patrocinadora podera
comunicar sua marca no projeto, bem como realizar outras a¢oes,
mas sempre considerando que o objeto final é apoiar a produ¢ao
e 0 acesso a cultura.

Neste sentido, a lista de contrapartidas ndo pode exceder
a detalhada na retribui¢do publicitararia e deverd estar clara para
oprofissionalgestor dapatrocinadora, sobpenadeserconsiderada
vantagem indevida.

E fundamental que a aplicacdo dos recursos incentivados
seja tema das regras de governanca e faca parte da qualificacao
dos profissionais queirdao escolher projetos e produtores, de forma
que o resultado seja relevante ndao sé para a marca da empresa,
mas também para sociedade.

As regras de governaca do patrocinador devem, portanto,
estabeleceros parametros paraescolha de projetos, considerando
entre outros: tipo de incentivo, documentos de aprovacgao;
idoneidade da empresa proponente; do projeto em si; limites da
retribuicao publicitaria contratada; entregas; pertinéncia entre o
apresentado e o projeto aprovado; limites de acoOes de
comunicacdo e relacionamento; e, especialmente, regras para
custeio adicional com verba ndo incentivada e para recusa de
acoes adicionais indevidas.
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PAGAMENTO

O depdsito do patrocinio ou doagdo deve ser feito
obrigatoriamente através de Transferéncia Eletrdnica
|dentificada (TED ou PIX), a partir da conta bancaria da
empresa que usufruird do beneficio fiscal diretamente para
acontabancariaespecificadoprojetoincentivado.Osistema
bancario ja estad vinculado a Receita Federal, portanto, com
0 depdsito na conta capta¢do do Banco do Brasil, o proprio
sistema emite a declaracdo de beneficios fiscais (DBF).

CONTRATO

Importante esclarecer que arelagao entre patrocinador
e produtor, ndo obstante o incentivo fiscal, € uma relacao
privada de natureza civil, que deve serregida por um Contrato
de Patrocinio, o qual respeitando os limites da legislacao,
definird as obrigacdes de entrega e de retribuicao publicitaria
do projeto para o patrocinador. Para além do incentivo fiscal,
a relacdao entre as partes quanto ao cumprimento de
obrigacoes, prazos, conteudos, etc, precisa ser estabelecida
em contratacdo especifica e detalhada.
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Retribuicao Publicitaria

Como retribuigao publicitaria, a patrocinadora podera:

a) receber uma cota do bem cultural patrocinado,

b) divulgar sua marca nos materiais de divulgacao, e,

c) adicionalmente, realizar acboes de relacionamento, desde
que custeadas com verba prépria e respeitadas as limita¢oes legais
da vantagem indevida.

Assim, pode receber até 10% do bem cultural para ser
distribuido livremente, desde que nao proceda a venda dos mesmos.
Em geral, esses bens culturais — ingressos, livros, catalogos — sao
utilizadosem a¢bes de marketinginstitucional ou de relacionamento,
ou ainda em agoes sociais, podendo, portanto, a empresa distribuir
convites do projeto que esta patrocinando.

A producao cultural a ser beneficiada pelo incentivo fiscal
devera objetivar e garantir a exibic¢ao, utiliza¢ao e circula¢do publica
dos bens culturais resultantes. Ndo podera, desta forma, estar restrita
a fruicdo de circuitos privados ou a colec¢des particulares, uma vez
que deve ser garantido o acesso da populagao a aquisicao e/ou
fruicdodobem.Pretende-se evitarouso privativodobemunicamente
por determinado grupo social, ou exclusivamente pela empresa
patrocinadora.

Respeitado o acesso publico ao produto cultural, a cota de
cortesias do patrocinador pode ser concentrada em uma mesma
apresentacdo, desde que respeite a propor¢do de cortesias.
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A empresa patrocinadora podera também expor sua
marca em todos os materiais de divulgacdo, incluindo
anuncios em todas as midias, material grafico, cenografia,
etc. sempre em conjunto com as logomarcas da Lei Federal
delncentivoaCultura, doMinistérioda Culturaedo Governo
Federal. Na hipotese de projeto com 100% de incentivo
fiscal, e no caso de cota apresenta, o Ministério da Cultura
aparecera apresentando o projeto em conjunto com o
patrocinador.

A concessdao de vantagem material ou financeira indevida
sujeita o patrocinador a responder, podendo ser condenado
ao recolhimento do imposto de renda com juros, correcao
monetaria e multa, além das eventuais sancbes penais
aplicaveis . No caso de conduta dolosa, sera aplicada multa
equivalente a duas vezes o valor da vantagem recebida
indevidamente.
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VANTAGEM INDEVIDA

A empresa ja estd usufruindo do beneficio fiscal e,
portanto, ndao deve ter ganhos financeiros nem materiais
adicionais. Assim, beneficios extras podem ser considerados
indevidos se ndo estiverem expressamente autorizados.

Ndo constituem vantagem indevida:

a) a realizacdo de acbes de programa de relacionamento, de
ampliacdo de divulgacao da marca e de produtos, de acesso a
ensaios, visitas ou atividades vinculadas ou nao diretamente
ao projeto, sempre que custeadas com verba adicional que
cubra todos os custos da agao em valores de mercado;

b) o fornecimento de servicos ou produtos pelo patrocinador
ao projeto, desde que seja fornecedor Unico, ou que seja
demonstrada a melhor economicidade, hipdtese que devera
ser comprovada com orgcamentos e tabelas de preco da
concorréncia;

C) concessao de acesso a ensaios, apresentacdes, visitas ou
quaisquer atividades associadas ou ndo ao projeto cultural;

d) produtos e subprodutos do projeto também poderao ter
comercializagdo promocional para publico alvo do
patrocinador.

e) realizacdo de apresentacdo comercializada, adicional ao plano
de distribuicao.
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RESPONSABILIDADE DO PATROCINADOR

O produtor (Proponente do Projeto) é responsavel pela
entrega do projeto aprovado, pela gestao financeira dos
recursos, bem como pela prestacdao de contas, que inclui ndo
apenas a demonstracdo dos objetivos e metas do projeto, mas
também da conciliagdo bancaria e documentos fiscais.

O patrocinador nao terd qualquer responsabilidade na
hipOtese do proponente ndo entregar o projeto total ou
parcialmente,ouapresentarproblemasdenaturezafinanceira,
salvo se participar de acoes ilegais ou de ac¢bes que
acarretaram a ndo realizacao do projeto, como por exemplo,
ser beneficidrio de pagamentos (direta ou indiretamente)
feitos pelo projeto.

Portanto, a responsabilizacao da empresa acontecera
apenas nos casos de vantagem indevida, ou em casos de
conluio na pratica de atos ilegais com o produtor. Desta forma,
a patrocinadora deve se concentar em acompanhar a entrega
eocronogramado projeto, 0s quais deverdo estar contratados,
de forma que suas a¢bes de comunicagdo e/ou sociais sejam
realizadas, mas nao tem qualquer obrigacdao, devendo
inclusive evitar o envolvimento com producdo, gestao
financeira, ou revisao de prestacdo de contas, visto que nado
tem qualquer responsabilidade junto aos orgaos publicos, e
corre 0 risco de ser considerada solidaria por eventual
interferéncia na atividade do proponente.
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MANUAIS OLIVIERI

Manual do Proionente - PROMAC 2021

Manual do Incentivador - PROMAC 2021
~ https//www.olivieriassociados.com.br/blog/manual-do-incentivador-promac-2021/

Manual do Patrocinador 2

Manual de Doacdo - Pessoa Fisica

Novas Regras da Lei de Incentivo a Cultura IN n’°3/2022
- httpsi//wwwolivieriassociados.com br/blog/lancamento-manual-novas-regras-lei-de-incentivo-a-cultura/
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